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Olivier Dauga. Winemaker
haut en couleurs

Elu révélation de I'année pour son
rdle de consultant en vins par le
guide Gault Millau, Olivier Dauga
conseille 25 propriétés, surtout en
Gironde. Son discours et son look
détonnent sur la place de
Bordeaux mais lui n'en a que
faire : il pense que c'est en brisant
les codes que le vin pourra
séduire une nouvelle clientéle.

Lhomme passe difficilement inaper-
qu. Au cas od sa carmure de rugby-
man ne le ferait pas assez remar
pieds, lunettes design sur le nez,
aibore des chemises roses, jaunes, &
qa&::m...wmms:ﬂmp:
tie de son personnage. Ses coups
gueuhs et de oiewr détonnent et font
de fui un “extraterestre” dans le
mipnde fautré de ka witiculture borde-
laise. Le consultant en vin sen
moque... et sait méme en jouer.
© le suis marginalisé dans le miliey
du vin & Bosdeau, mais je ne m'oc-
cupe pas de ce qu'on dit de mol.
aime m'amiuser et profiter da la
vie. Je n'y peux rien, si on ne sait
pas rire & Bordeaux 5.

Révélateur de terroir

25 chitemn ot aujourdhul
confiance & Olivier Dauga pour quiil
dlabore le meilleur vin passible sur
Jeur propriété. Le winemaker cher-
che avant tout & révier des tenoirs
dont ke potentiel est sous-uxploité,
Mais n'allez pas dire qu'il essaie
d'en tirer ke méme vin & chague fais.
wle temoir et lepcépagement
varient & chaque fois, et surtout, le
viticulteur, explique Olivier Dauga,
Or, be vin doit 8tre b reflet du pro-

pridtaine »,

A linverse du oitque aménicain
Robert Parker, qul a imposé son
godt pour le vin boisé, Olivier Dau-
92 soubaite créer difiérents styles.
« Certes, jo maime pas les choses
dures ou astringentes, mais je ne
souhaite pas pour autant fairs un
vin uniforme =, D'ailleurs, pour le
dirigeant da la sociith Le Faiceur da .
vin, « le bois doit dtre le support du
fruit, pas le dépasser. I n'est pas
indispensable. Cela ne sen a rien de
voulair faire riche quand la quakité
n'est pas au render-vous s.

Pas de tabou

Dlivier Dawga est connu. pour son
tempérament entier &t n'hésite pas
4 parler de F'un des sujets les ples
tabous du monde du vin: 'angent.
« Quand je demande & un vitioul-
teur guels sont se5 colts de produc.
tion & la bouteille, on me regards la
plupart du temps avec de gros yeuwr,

Maks la production du raisin a un

prix, et en fonction du marché que
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premier maillan de la chaine. « Lors-
m:mﬂea N proprigtaine de

Un avenir de chroniquaur 7

A 24 ans, alors qu'il se passionne
pour ke ballon ovale, Ofivier Dauga
débute un stage au Chiteau Socian-
do Malet, Lui qui n'a jamais mis un

et 1998, il peend godt aux challen-
%3, jusqud lancer Le Faiseur de
vin, une socisté de conzeil, an 2000

ger dacquérir ses propres vignes,
« J'aurais trop de mal & m'occuper
de mes clients et de mes vignes en
méme temps, £t j& me suis toujours
dit que j& changerais de métier a 50
ans. En fait, y'samerars devenir cho-
[T ]

‘Yann Buanec

11 aime, il n'aime

Il aime

<le sport, sa famille, les choses simples

-la gastronomie, les vins
la créativitd

les voitures (il posséde une Dadge Challenger)
-son chien Victor, un bulldog francais

Il n'aime pas

-le mensonge. la méchancetd, I'agressivité
“Jes serpents

es mauvaises odewrs

Parcours

1964
Nakssance & Lihouma

1978
Lycée agricole de Saintes

1985
Intégee e dub de roghy Shuc
{Stade bordelais  université

Diptime universitame
draptitede 4 la dégustation

1988
Directewr technique =t chef de
cufture au Chitean Sociando
Malet

1992
Directeur général du Chiteau
Latour Camet

1998
Directour technique du
Chiteau Rollan de By

2000
Création du Faiseur de vin

2008

Elu rivélation de I'anmée pour
san rile de consultant en vins
par le guids Gault Millas
Ediion 2009

@ 25 clients ont recours au senvices o Olivisr Dauga, dont |'atelier est hasé & Méngnac. [a plupart des propridtés
sant sifudes a Bordeauy ; Chiteay Belfevue Gazin, Fleur Haut Gaussens, Grain o' Oc du groupe Castel...,

« A Bordeaux, on ne fait pas réver

Combien de clients font
appels & vos services chaque
année 7

Le Faizeur de vin Comple environ
25 dients, La plupart sont situés 3
Bordeaux, mais je suis tgalement
consuitant dans le Sud de La Fran-
e, en Ukraine pour le vignoble
Veles et au Maroc pour be Domai-
ne de [ Zoulna Depuis 2008,
Monogeix m'a changd de Fascem-
blage pour sa marque da vin Je
réafise également des assemblages
pour des clients australiens. Je
m'ocoupe de |3 partie vinification
el Catherine Socasaw, ma collabo-
ratrice au sein du Faiseur de win,
du marketing, du packaging et des
dégustations,

Quelles sont les principales
lacunes que vous détectez
chez les viticulteurs borde-
lals 7

Le vin doit &tre le reflet du proprié-
taire, pas du winemaker. Un vin
reflite les ambitions, mais aussi
les moyens du vitlculteur, Le tetrolr
el [encépagement n'expliguent
pas tout. Certes, tout le monde
wveut faire un grand vin, mais faire

un bon vin, ce n'est dij pas &
mal. Et &7l ne se vend pas, i faut
essayer de comprendre pourguae.
Souvent les witiculteurs pensent
que faire un bon vin suffil, sans
tenir compte des attentes du mar-
ché. Et comme #5 sont persuadés
que la qualité de leur vin est une
fin en seit, ils ne communiguent
pas. sur beur vin, Il faut faire réver
les gens. Or, & Bordeaux, on ne
fait pas réver les gens !

Comment apporter du réve 7
Il faut commencer par ouvrir les
chiteaux. Essayer d’aller dans une
propeidté sans rendez-vous. Abors
qu'en Bourgogne, par exemple, on
vous accueille avec plaisie, i, on
portes closes, Je suis admi-
ratif de c& qu'a fait Philippe Raoux
avec |a Winery ou Jean-Michel
Cazes avec son plle cenotouristi-
que.
Ensuite, il faut cesser de faire com-
me §i ke vin 'était la messe. Cela
doit &tre un produit de féte et de
bonheur partagé. Je travaille beau-
oup sur bes étiquattes pour les ren-
dre moins sobres, Chiteau Vieflle
Chapelle a imprimé plus de 1.000

dtiquettes aves des matifs ou des.
sing différents. Chateau Marzin a
ecrit en gros e prénom de toutes
les personnes qui ont participé &
85 vendanges.

Enfin, Bordeaus doil promouwair
son vin de fagon plus populaine. I
wexiste aucun musée du vin dans
I wille, &1 excepté le CIVE ef Nico-
las, presque pas de bars & ving.

Quelles sont les attentes du
marché aufourdhui ?

Nous assistons & un retour des
vins souples. Aujourdhui. e
COrsommateur n'oUVTE que Cing
ou six fois par an un grand vin.
Pour le reste de la consommation,
1l faut des vins de plaksirs, & bodre
tout de suite, pourgual pas aves
un bauchon & vis. La plus grande
bouteitle, ¢'est cefle qui se beit,

Quelle est votre ambition
pour Le Faiseur de vin ?

Je ne souhaite pas multiphier le
nambre de dients, Bien au contrai-
re, mon objectif est de moccuper
e moirs da propeiétés en sugmen-
tant mes taifs el en proposant des
sevices toufours plus poussés.



